
 الأولى/ التسويق الزراعيالمحاضرة 

5من   1الصفحة    
 

                                           

  أولا: مفهوم التسويق الزراعي:

يعرف التسويق الزراعي بمجموعة من المعارف الاقتصادية التي يهتدي بها المختصون بالنشاط     
الزراعي للإحاطة بالعمليات المختلفة بعد الانتهاء من الإنتاج الزراعي و  التي تؤدي الى تعظيم  

بالس بيعها  و  الزراعية  للمحاصيل  المختلفة  التسويقية  الوسائل  استخدام  عر  الإيرادات من خلال 
هي بذلك تشير الى مجموعة من النشاطات الاقتصادية الهادفة   المناسب للمستهلك النهائي، و

التي تسعى الى توصيل السلع الزراعية من المنتج الى المستهلك في الوقت و المكان و الشكل  
 المناسب عند مستوى السعر المقبول. 

فمعظم السلع الزراعية تعد    كبيرة  ة خدمات تسويقي تحتاج الى  و تتسم السلع الزراعية بسمات      
محصول زهرة الشمس يحتاج  مثلا    مواد أولية بحاجة الى التصنيع لتصبح سلع  استهلاكية نهائية 

لاستخدامه في الطعام و تتسم بعض المحاصيل الأخرى  الى عمليات تصنيعية ليظهر بشكل زيت  
بانها سريعة التلف مما يزيد العبئ على الخدمات التسويقية اللازمة لتوصيلها الى المستهلك بصورة  
على   تؤثر  بذلك  و  بقيمتها  مقارنة  الحجم  كبيرة  الزراعية  المنتجات  بعض  تعتبر  كما  مناسبة، 

فضلا عن ان استهلاك المنتجات الزراعية لها خصائص    الخدمات التسويقية كالنقل و التخزين،
في حين    تختلف عن مثيلتها الصناعية، فمعظم المنتجات الزراعية يتم انتاجها في المناطق الريفية

ان استهلاكها يكون على مستوى القطر بأجمعه، بالإضافة ان نمط الإنتاج الزراعي يعد موسميا  
 على مدار السنة. مثل القمح في حين ان استهلاكه يكون 

 ثانيا: الوظائف و الخدمات التسويقية:

تتباين نسبيا الوظائف و الخدمات التسويقية وفقا لنوع المحصول الزراعي    و يمكن    تتعدد و 
التسويقي  ب القول   النظام  يؤديها  التي  العمليات  و  الإجراءات  الى  تشير  التسويقية  الوظائف  أن 
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المستهلك النهائي سواء نقل او تخزين او فرز الأنواع التالفة لإيصال السلعة من باب المزرعة الى  
  ... الخ، و هنالك اكثر من تقسيم للوظائف التسويقية للسلع الزراعية، الان اكثر التقسيمات تداولا 

 ثلاث مجموعات: هي تقسم الى  و 

التبادلية: -1 التسويقية  تشير   الوظائف  السلع   و  ملكية  بنقل  ترتبط  التي  الأنشطة  الى 
الزراعية، و هي تضم عمليتين احداهما البيع و الأخرى الشراء و التي يتحدد من خلالها  

احدى اشكال إيجاد الطلب    لأنها السعر، و يضع المنتجون الزراعيون اهتمامهم بعملية البيع  
عن السلعة الزراعية  لمستهلك  على السلعة الزراعية في حين عملية الشراء تتمثل ببحث ا

التي يرغبها المستهلك و من خلال تفاعل هاتين العمليتين يتم تحقيق سعر التوازن الذي 
 تباع و تشترى به السلعة الزراعية.

و هيييييي تتضيييييمن إضيييييافة منيييييافع مكانيييييية او  :ائياااااةالوظاااااائف التساااااويقية الفيزي -2
و تضييييم هييييذ  الوظييييائف  زمانييييية او شييييكلية او قييييدر ميييين كييييل ميييين هييييذ  المنييييافع المييييذكورة،

و هيييييي تتضيييييمن إضيييييافة منفعييييية )) النقلللل    العدييييييد مييييين العملييييييات فيييييي مقيييييدمتها وظيفييييية 
مكانييييية الييييى السييييلعة عيييين طريييييق نقلهييييا الييييى الأسييييوا  التييييي يوجييييد طلييييب عليهييييا، و بييييذلك 

، و تظهيييييير أهمييييييية تعييييييد وسيييييييلة النقييييييل طلبييييييا مشييييييتقا ميييييين الطلييييييب علييييييى السييييييلع الزراعييييييية
مواقيييييع الميييييوارد الطبيعيييييية و اخيييييتلاف الظيييييروف الجويييييية وظيفييييية النقيييييل مييييين التفييييياوت فيييييي 

و تمركيييييز عميييييال المهيييييرة فيييييي أمييييياكن إنتاجيييييية معينييييية دون أخيييييرى و أخييييييرا ارتفييييياع درجييييية 
و محصيييييلة هيييييذ   التخصييييص فيييييي الإنتييييياج الزراعيييييين ك نتييييياج التميييير فيييييي جنيييييوب العيييييرا  

كييييان المتغيييييرات تييييؤدي الييييى زيييييادة أهمييييية وظيفيييية النقييييل، و كلمييييا بعييييدت المسييييافات بييييين م
 و لابييييييد ميييييين الإشييييييارة اننالطلييييييب  زادت تكيييييياليف النقييييييل،  الإنتيييييياج و مكييييييان الاسييييييتهلاك

بيييييينمط الواسييييييطة التييييييي يييييييتم النقييييييل ميييييين خلالهييييييا فالنقييييييل المييييييائي  تييييييرتبط تكيييييياليف النقييييييل
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يختلييييف عيييين النقييييل بسييييكك الحديييييد و هييييذا الأخييييير يختلييييف عيييين النقييييل الجييييوي، و تييييزداد 
العمليييييية تكنولوجييييييات متقدمييييية مثيييييل النقيييييل المبيييييرد او تكييييياليف النقيييييل عنيييييدما تتطليييييب هيييييذ  

المجميييييييد عنيييييييد درجيييييييات حيييييييرارة دون الصيييييييفر و المسيييييييافات الطويلييييييية او النقيييييييل بالطيييييييائرة 
 تحت نفس الظروف.

و هيييييييييوا إضيييييييييافة منفعييييييييية زمنيييييييييية  ))التخلللللللل     و تيييييييييأتي الوظيفييييييييية الثانيييييييييية بالأهميييييييييية 
و تظهيييييييييير  الييييييييييى السييييييييييلعة الزراعييييييييييية، و الييييييييييك بالحفييييييييييا  عليهييييييييييا لحييييييييييين اسييييييييييتهلاكها،

أهمييييييييييييييية التخييييييييييييييزين و دوافعييييييييييييييه ميييييييييييييين التغيييييييييييييييرات الغييييييييييييييير متوقعييييييييييييييه كالجفيييييييييييييياف او 
قيييييييييى المسيييييييييألة الأساسيييييييييية مييييييييين لمواجهييييييييية ظيييييييييروف اسيييييييييتثنائية كيييييييييالحروب و لكييييييييين تب 

التخيييييييييزين ميييييييييين وجهيييييييييية نظيييييييييير المنييييييييييتج هييييييييييوا خلييييييييييق التييييييييييوازن مييييييييييا بييييييييييين العيييييييييير  و 
الطلييييييييييب لتحقيييييييييييق سييييييييييعرا توازنيييييييييييا مرغو ييييييييييا و مجزيييييييييييا نتيجيييييييييية التبيييييييييياين فييييييييييي مواسييييييييييم 

اج الزراعيييييييييييي عييييييييييين مواسيييييييييييم الاسيييييييييييتهلاك، اا ان الأول محيييييييييييدد زمنييييييييييييا بينميييييييييييا الإنتييييييييييي 
علييييييييييييى مييييييييييييدار السيييييييييييينة، بصييييييييييييورة عاميييييييييييية فييييييييييييان أسييييييييييييعار السييييييييييييلع  الثيييييييييييياني يسييييييييييييتمر

المعروضييييييييييييية و القادمييييييييييييية مييييييييييييين المخيييييييييييييازن تزييييييييييييييد أسيييييييييييييعارها عييييييييييييين مثيلتهيييييييييييييا قبيييييييييييييل 
بمقييييييييييييدار تكيييييييييييياليف التخييييييييييييزين فكلمييييييييييييا امتييييييييييييدت فتييييييييييييرة التخييييييييييييزينن موسييييييييييييم الإنتيييييييييييياج  

رتفاعييييييييييا اكبيييييييييير فييييييييييي سييييييييييعر السييييييييييلعة الزراعييييييييييية، و لهييييييييييذا التخييييييييييزين ترتييييييييييب عليهييييييييييا ا
فييييييييان أسييييييييعار السييييييييلع قبييييييييل بداييييييييية موسييييييييم انتاجهييييييييا تعييييييييد اعلييييييييى مييييييييا يمكيييييييين نتيجيييييييية 
طيييييييييييول فتيييييييييييرة التخيييييييييييزين ثيييييييييييم تأخيييييييييييذ بعيييييييييييدها بالانخفيييييييييييا  ليييييييييييدخول السيييييييييييلع موسيييييييييييم 

التخييييييييييزين بيييييييييياختلاف نمييييييييييط السييييييييييلعة التييييييييييي  تكيييييييييياليفالإنتيييييييييياج الجديييييييييييد، و تختلييييييييييف 
لييييييييييييب تجميييييييييييييدها بينمييييييييييييا سييييييييييييلعة كالحليييييييييييييب يييييييييييييراد تخزينهييييييييييييا فسييييييييييييلعة كيييييييييييياللحوم يتط

يتطليييييييييب تبر يييييييييدها، فيييييييييي حيييييييييين سيييييييييلعة كيييييييييالحبوب يقتضيييييييييي تخزينهيييييييييا فيييييييييي سيييييييييايلوات 
و تييييييييير  بيييييييييالمواد التيييييييييي تمنيييييييييع الحشيييييييييرات و الافيييييييييات عنيييييييييد درجييييييييية حيييييييييرارة مناسيييييييييبة 
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الزراعييييييييييية و هكييييييييييذا تختلييييييييييف التكيييييييييياليف بيييييييييياختلاف نمييييييييييط السييييييييييلعة الزراعييييييييييية المييييييييييراد 
 تخزينها.

و تعني إضافة   ))التصنيع   فهي    ائية اما الوظيفة الأخيرة من الوظائف التسويقية الفيزي    
 منفعة شكلية الى السلعة لغر  استهلاكها كتحويل القمح الى الدقيق. 

و تشير هذ  الوظائف الى الخدمات التسويقية التي    الوظائف التسو قية التسهيلية: -3
، و يندرج تحت هذ  أي انها جزء منها  ين السابقتين تساعد على أداء الوظيفتين التسويقيت 

فالسلع  )) الفرز و التدر ج و المماثلة  الوظائف العديد من الخدمات في مقدمتها وظيفة  
ن اات تراكيب وراثية متماثلة لان المزارع يقوم باختيار  و تك  في اغلب الأحيان لا الزراعية  

تختلف معه صفات السلعة و بالتالي  في سنة سابقة    انتاجية  من عملية  البذور من الحقل
الجودة و  الزراعية   النضج و  الحجم و  مما يتطلب وضعها ضمن مواصفات من حيث 

و   المواصفات  تحديد  على  دولية  منظمات  تعمل  السيا   بهذا  و  رتبتها،  تعيين  بالتالي 
السلع لمعظم  ال  المقاييس  تحديد  الك  يسهل  حيث  دوليا  تبادلها  يتم  قبل  التي  من  سلعة 

)التعبئة  المستهلك من حيث الخواص التي يطلبها، و بعد تحديد هذ  الوظيفة تأتي وظيفة  
و تعني وضع المحاصيل الزراعية اات الرتب المحددة في عبوات ن صناديق     و التغليف  

او أكياس او غيرها  تتلائم مع طبيعة المحصول الزراعي، و هنالك وظائف أخرى ترتبط  
  ة لتسهيلية كالتمويل الذي يشير الى توفير المال اللازم لتغطية العمليات التسويقي بالوظائف ا

النقل و  المختلفة، وهي غالبا ما تكون قرو  قصيرة الاجل لشراء العبوات و دفع نفقات  
التخزين و غيرها و تعد هذ  الخدمة ضرورية جدا للمزارعين الصغار و الا سيقعون تحت  

 . في توفير المال اللازم لتغطية النفقات المذكورةرحمة الوسطاء و التجار 
فان العمليات التسويقية قد تتعر  الى المخاطرة اثناء انجاز وظائفها و ترتفع    واخيرا   

درجة المخاطرة في السلع الزراعية القابلة للتلف نالمشمش، العنب، الطماطة  و يتحمل  
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هذ  المخاطرة التجار و الوسطاء و غالبا ما ينقلون اعبائها المالية الى شركات التامين، و  
او التقلبات الجوية او التدهور النوعي للمحاصيل،  ين السرقة او التلف  تختلف المخاطرة ما ب 

كما قد تتعر  العمليات التسويقية الى بعض المخاطر السوقية و الك بانخفا  الطلب  
عليها و ما يتبعه انخفا  في الأسعار، خاصة ااا كانت السلعة من النوع الذي يصعب  

 تخزينه او ان تكاليف خزنها تعد مرتفعه. 
المعلومات السوقية، اا       القدرة على توفير  الكفوءة بمدى  التسويقية  العمليات  و ترتبط 

بعد معرفتهم   الجملة الا  الى سو   بسلعهم  الدخول  الوسطاء عدم  التجار و  يتطلب من 
هذ    و  السو ،  في  السلع  أوضاع  عن  الحقائق  و  الإيضاحات  و  بالمعلومات  التامة 

وقع عرضها من السلعة في السو  و مواصفاتها و نمط  المعلومات تتضمن الكميات المت 
الطلب المتوقع في الك السو ، و في ضوء الك يمكنه التنبؤ بالأسعار المتوقعة لمحصوله،  
و   المعلومات  هذ   بجمع  متخصصة  تسويقية  هيئات  تقوم  ما  غالبا  المجال  هذا  في  و 

الزراعية،   الجملة  أسوا   في  المشترين  و  للبائعين  نشر  و  تزويدها  وسائل  تطورت  قد 
المعلومات التسويقية و السوقية في الأسوا  الزراعية العالمية نأسوا  الصادرات  و الك 
لتطور الوسائل التكنولوجية في مجال الاتصالات و المواصلات بحيث يمكن الاستفادة  

توجيه الشاحنات المحملة بالسلع   أيضا على المستوى المحلي من خلال  من هذ  المعلومات
في الطر  الخارجية الى أسوا  غير تلك المتوجهة اليها و الك    الزراعية خلال مسارتها

لزيادة الطلب في الأسوا  الأخرى عن الأسوا  التي كانت متوجهة اليها و هكذا يمكن  
 خلق توازن بين العر  و الطلب على السلع الزراعية من خلال المعلومات التسويقية. 

     


