
 Supplyرض ــالع

 

 رض:ـ: مفهوم الع3.1
عرض السمعة يعرف عمى أنو الكمية من السمعة أو الخدمة التي ترغب المنشأة      

في بيعيا وليا القدرة عمى تقديميا لمبيع بالسعر السائد في سوق معينة خلال فترة 
زمنية معينة. كما ىو الحال بالنسبة لمطمب فإن مجرد الرغبة في تقديم السمعة لمبيع 

لممنشأة أو الفرد المقدرة عمى تقديم ىذه السمعة لمسوق،  لا يعتبر عرضاً إلا إذا توفرت
 فالرغبة والمقدرة ىما الركنان الأساسيان لمعرض.

 رض:ـ: أنواع وتقسيمات الع3.1
كما ىو الحال بالنسبة لمطمب فإن العرض يقسم إلى ثلاثة أقسام ىي العرض      

 الفردي، عرض السوق والعرض الكمي.
ىو عرض المنتج الواحد لسمعة واحدة فقط، أو بعبارة أخرى  أولًا: العرض الفردي:

 ىو الكمية التي يرغب منتج واحد في عرضيا من سمعة واحدة فقط.
ىو مجموع عروض الأفراد لسمعة واحدة فقط. أو الكمية التي  ثانياً: عرض السوق:

يخطط مجموعة من المنتجين لعرضيا من سمعة واحدة فقط. مثلًا إذا وجدت في 
معين عشرة منتجين لمصابون بالتالي فإن عرض السوق لمصابون يساوي  سوق

 مجموع الكميات التي يعرضيا العشرة منتجين.
ىو مجموع عروض السوق لجميع السمع والخدمات المتداولة  ثالثاً: العرض الكمي:

 في مجتمع معيناً ودولة محددة.

 

 
 اج:ـ: التمييز بين مفهوم العرض والإنت1.1

مفيوم العرض عن الإنتاج في أن مفيوم الإنتاج واسع يشمل جميع  يختمف     
الكميات المنتجة أو المتحققة من نشاط إنتاجي معين، بينما مفيوم العرض يقتصر 
عمى الكمية من الإنتاج التي ترغب المنشأة في بيعيا. مثلًا قد يكون إجمالي الإنتاج 
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 Determinants of Supplyرض: ـ: محددات الع4.1
 عمى العوامل التالية: Xيتوقف عرض السمعة      
 .ىدف المنشأة 
 .سعر السمعة 

 .أسعار السمع الأخرى 

 .أسعار عوامل الإنتاج 

 .التقنية أو التكنولوجيا 

 .التوقعات 

 .الأحوال المناخية 

 .سياسات الحكومة 

 من التفصيل: فيما يمي نتناول ىذه العوامل بشئ     
 Objective of the Firmأولًا: هدف المنشأة: 

إذا كان ىدف المنشأة تعظيم الإيرادات يتوقع أن تعرض سمع أكثر من المنشأة      
التي تنصرف إلى تعظيم الأرباح لأن مستوى الإنتاج الذي يحقق أعمى إيراد ممكن 
أكثر من مستوى الإنتاج الذي يحقق أعمى ربح ممكن، إذن يختمف عرض السمعة 

 بإختلاف أىداف المنشأة.
 Own price of goodة نفسها ثانياً: سعر السمع

كمما زاد سعر السمعة باعتبار ثبات تكاليف إنتاجيا عمى حاليا، كمما زادت      
الأرباح الناتجة عن عرض ىذه السمعة وبالتالي أدى ذلك إلى زيادة عرضيا وعمى 
العكس من ذلك إنخفاض سعر السمعة يؤدي إلى إنخفاض الأرباح المتحققة من إنتاج 

وذلك يقود إلى إنخفاض عرضيا، فالعلاقة بين سعر السمعة وعرضيا ىذه السمعة 
 علاقة طردية.

 Price of other goodsثالثاً: اسعار السمع الأخرى 
يقصد بالسمع الأخرى، السمع المنافسة لمسمعة في عممية الإنتاج، حيث توجد      

 علاقة عكسية بين الكمية المطموبة من كل سمعة وأسعار السمع الأخرى.



عمى حاليا فإن المنتجون  Xوبقي سعر السمعة  Yإذا إرتفع سعر سمعة ما مثلًا      
 .Xوبالتالي يقل عرض السمعة  Yة إلى إنتاج السمع Xسيتحولون من إنتاج السمعة 

 Price of factors productionرابعاً: اسعار عوامل الإنتاج: 
إذا إرتفعت أسعار مدخلات الإنتاج المستخدمة لإنتاج سمعةٍ ما. فيذا يؤدي إلى      

زيادة تكاليف الإنتاج وبالتالي يقمل من الإنتاج ثم العرض. وعمى العكس من ذلك إذا 
مدخلات الإنتاج فيذا سيؤدي إلى إنخفاض تكاليف الإنتاج ويزيد  إنخفضت أسعار

الربح المتحقق من إنتاج ىذه السمعة وبالتالي يزيد عرض السمعة. أما إذا إرتفع سعر 
واحدة من مدخلات الإنتاج )مثلًا العمالة( فسيتحول المنتجون من إنتاج السمع التي 

  تحتاج إلى عمالة كثيفة.تحتاج إلى عمالة كثيفة إلى إنتاج سمع أخرى لا
 The state of technologyخامساً: طبيعة التكنولوجيا: 

إذا حدث تطور في التقنية المستخدمة لإنتاج سمعة ما فإن ذلك سيؤدي إلى      
زيادة الإنتاج، وتقميل تكمفة الإنتاج الوحدة الواحدة فيزيد ىامش الربح ويشجع ذلك 

ة العرض. لذلك نتوقع أن يزيد العرض الكمي نتيجة عمى زيادة إنتاج السمعة ثم زياد
 ليذا التطور في التكنولوجيا.

 Expectationسادساً: التوقعات: 

إذا توقع المنتج زيادة اسعار سمعةٍ ما في المستقبل سيؤدي ذلك إلى زيادة      
 الإنتاج من ىذه السمعة وزيادة المعروض منيا في المستقبل.

 Climatic factorsسابعاً: العوامل المناخية: 

السمع الزراعية تتأثر إلى حدٍ كبير بالأحوال المناخية، فإذا ما كانت الأحوال      
المناخية ملائمة لإنتاج سمعةٍ ما سيؤدي ذلك إلى زيادة الإنتاج ثم زيادة المعروض 

منطقة زراعة القمح  من ىذه السمعة. مثلًا إذا صادف أن جاء فصل الشتاء بارداً في
 سيؤدي ذلك إلى زيادة الإنتاجية فيزيد من عرض القمح. والعكس فالعكس.

 Government policiesثامناً: سياسات الحكومة: 
نلاحظ أن الكمية المعروضة من كل سمعة من السمع تتأثر بسياسات الحكومة      

يادة في معدلات الاقتصادية، مثلًا يتأثر العرض بسياسات الضرائب حيث أن الز 
الضرائب تقمل من الحافز للإنتاج وبالتالي تخفض العرض، كما أن تخفيض 



الضرائب يحفز عمى الإنتاج ويؤدي لزيادة الكميات المعروضة، ىكذا الحال بالنسبة 
لمسياسات الأخرى، بصفة يمكن القول بأن سياسات الحكومة القائمة عمى تشجيع 

ن سياسات الحكومة القائمة عمى عدم تشجيع الإنتاج تؤدي لزيادة العرض كما أ
 الإنتاج تخفض العرض.

 Xباستخدام المعادلات الرياضية يمكن كتابة دالة العرض بالنسبة لمسمعة      
 كالآتي:

 ZETPPOfS AXX ,,,,, 
X ىذه المعادلة تعني أن عرض السوق بالنسبة لمسمعة       XS  دالة في أو تعتمد

X وسعر السمعة  (O)عمى ىدف المنشأة  XP  واسعار السمع الأخرى BP  واسعار
عناصر الإنتاج  

fP  وحالة التكنولوجيا T  والتوقعات E  والأحوال المناخية Z. 
 Supply schecluler / curveرض ـى العن: جدول ومنح3.1

سعر السمعة نفسيا يعتبر من أىم العوامل المؤثرة في العرض، لذلك فيما يمي      
نفترض أن كل العوامل المؤثرة في العرض ثابتة عمى حاليا والعامل الوحيد الذي 

في الجدول  Xيتغير ىو سعر السمعة، ىذه العلاقة يمكن ملاحظتيا بالنسبة لمسمعة 
 التالي والذي يعرف بجدول العرض:

 
 

 Xجدول العرض لمسمعة 

 Xسعر السمعة  Xالكمية المعروضة من السمعة 
1 0 

011 2 
211 3 
411 4 
511 5 
711 6 

 
والكمية المعروضة منيا بيانياً في الشكل  Xيمكن رسم العلاقة بين سعر السمعة      

 التالي:



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

كما ىو واضح من الشكل أعلاه فإن منحنى العرض يوضح العلاقة بين سعر      
بإفتراض والكميات التي يرغب في عرضيا عند مختمف الأسعار وذلك  Xالسمعة 

بقاء العوامل الأخرى عمى حاليا. أيضاً واضح من الشكل أن العلاقة بين سعر 
والكمية المعروضة منيا علاقة مباشرة ومنحنى العرض موجب الميل فيو  Xالسمعة 

 يصعد إلى أعمى من الشمال إلى اليمين.
  رض:ـتغير الكمية المعروضة و تغير العالتميز بين : 3.1

وحدة  011دينار مقابل مستوى العرض  2في منحنى العرض أعلاه السعر      
وحدة ونقطة  211أما السعر فيو مقابل مستوى العرض  Aونقطة التلاقي ىي 

أدى إلى زيادة الكمية  3إلى  2، نلاحظ أن تغير السعر من Bتلاقييا ىي 
ض من النقطة وتم قياسيا بالتحرك عمى منحنى العر  211إلى  011المعروضة من 

A  إلى النقطةB ينبغي الملاحظة أن التحرك عمى منحنى العرض شبيو بالتحرك .
 عمى منحنى الطمب. فيو يعكس التغير في الكمية المعروضة.

أما إنتقال منحنى العرض فيحدث عندما يتغير واحد أو مجموعة من العوامل      
اج أو تغير التكنولوجيا. ىذا الأخرى مثل أسعار السمع الأخرى، أسعار مدخلات الإنت

 الوضع موضح في الشكل التالي:

1 

2

3 

4 

5 

6 

 سعر السلعة

011 211 311 411 511 611 711 

A 

B 

C 

 الكمية المعروضة



 
 
 
 
 
 
 
 
 

11الشكل أعلاه يوضح منحنى العرض الإبتدائي       SS  ومنحنى العرض المنتقل
22 SS لنفترض أنو حدث تطور في التكنولوجيا المستخدمة لإنتاج السمعة أعلاه مثل .

 منحنى العرض عند كل مستويات الإنتاج.  ىذا التقدم في التقنية، يؤدي لإنتقال
بصفة عامة يمكن القول بأن تغير الكمية المعروضة يحدث عندما يتغير سعر      

السمعة نفسيا ويمثل ذلك بيانياً بالتحرك من نقطة إلى نقطة أخرى عمى نفس منحنى 
العرض بينما يحدث تغير العرض نتيجة لمتغير في أحد محددات العرض فيما عدا 

عر السمعة نفسيا ويمثل ذلك بيانياً بنقل منحنى العرض لمخارج في حالة زيادة س
 العرض أو الدخل في حالة إنخفاض العرض.

 

السبعةسعر   
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 الكمية المعروضة

 

 

 


